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Vistula&Wolczanka S.A. uzyskata wymierne korzysci
z wdrozenia systemu klasy Busines Intelligence — TARGIT

VISTULAY WOLCZANKH

Vistula & Wélczanka S.A., gietdowa
spotka specjalizujgca sie w
projektowaniu, produkciji oraz
zarzgdzaniu wtasnymi markami
odziezy meskiej i damskiej oraz
dystrybucji marek ogélnoswiatowych,
rozpoczeta wiasnie eksploatacije
systemu klasy Business Intelligence:
TARGIT. Dunski system TARGIT to
narzedzie do wielowymiarowej analizy
danych m.in. handlowych i
marketingowych tworzonej na
podstawie danych gromadzonych w
roznych systemach informatycznych w
firmie.

System wspomaga efektywne

zarzadzanie firmg umozliwiajgc

szybkie podejmowanie trafnych
decyzji bazujgcych na
wielowymiarowej analizie
aktualizowanych na biezgco danych.
Sprzedazy i implementaciji systemu
dokonata warszawska fima Intersys
Sp. z 0.0. — Ztoty Partner Microsoft
oraz autoryzowany partner handlowo-
wdrozeniowy SOLEMIS Group S.A.,
przedstawiciela producenta systemu
TARGIT w Polsce.

,Dynamiczne zmiany i wzrost liczby produktéw w ofercie
firmy spowodowal nasze zainteresowanie narzedziami
analitycznymi  wspomagajgcymi podejmowane szybkich
decyzji oraz reagowanie na wszelkie odchylenia od zafozen
czy plandw sprzedazy. Decyzje o zakupie systemu TARGIT
poprzedzity wielomiesieczne testy systemu na
rzeczywistych danych w naszej firmie. Dzis nie mam
najmniejszych watpliwosci, ze po pelnej implementacji
bedziemy szybciej podejmowali wigcej trafnych decyzji, co
wyraznie polepszy nasze wyniki finansowe — a tego zawsze
oczekujg inwestorzy”. — mowi Rafal Bauer, prezes Vistula &
Wolczanka S.A..

,Do niekwestionowanych zalet systemu TARGIT nalezy
prostota jego obsfugi. Nie jest tu wymagana specjalistyczna
wiedza informatyczna. Produkt obstuguje sie intuicyjnie
korzystajac z interfejsu wykorzystujgcego naturalny jezyk
biznesmendw. Pomimo prostoty tworzenia zestawieri czy
raportow, system pozwala menedzerowi na samodzielne
tworzenie bardzo zaawansowanych analiz. Kazda
utworzona analiza jest powigzana z migjscem | czasem
jakiego dotyczy. Wiarygodne wyniki w polgczeniu z ich
kontekstem pozwalajg na podejmowanie przez
kierownictwo | zarzagd firmy Vistula & Wotoczanka
wlasciwych decyzji biznesowych we wfasciwym czasie.”
mowi Pawet Krajewski, prezes Intersys Sp.zo.o.

Vistula&Wolczanka S.A. zakonczyla wiasnie pierwszy etap
implementacji i rozpoczeta uzytkowanie dunskiego
systemu TARGIT, narzedzia do wielowymiarowej analizy
danych. Rozwigzanie bazuje na technologii tzw. kostek

danych OLAP (On Line Analytical Processing).
Wyzwanie

Vistula & Wolczanka S.A. powstata 31 sierpnia 2006 w
wyniku potgczenia spodtek Vistula S.A. oraz Wdlczanka S.A.
W momencie fuzji, firmy posiadaly wiele systemow
informatycznych, przeznaczonych do réznych dziatalnosci
operacyjnych. Podstawowym wymogiem przed jakim
stanefa spotka stalo sie  opracowanie jednorodnego
systemu dostarczania kadrze menedzerskiej informacii
sprzedazowych i magazynowych z rozproszonej
terytorialnie struktury firm sktadowych. Podstawowym
wymogiem w tym zakresie bylo opracowanie spoéjnych
zestawien dla potgczonych firm. W chwili potgczenia Vistula
& Wolczanka S.A. posiadata oddzielne bazy klientdw,
sprzedazy, standéw magazynowych, oddzielnie

przechowywane byly informacje o produkcji. Ucigzliwe i
nieefektywne byto, w nowej strukturze, podejmowanie
trafnych i skutecznych decyzji bazujgcych na danych z kilku
rozproszonych systemow. Zdecydowano dokonac szeregu
inwestycji w obszarze informatycznej obstugi firmy, co

zaowocowalo opracowaniem spojnej koncepcji
operacyjnego zarzgdzania wyrobami i towarami
handlowymi.
Rozwigzanie

Decyzje o wdrozeniu rozwigzania TARGIT Business
Intelligence dla potrzeb analitycznego przetwarzania
informaciji z systemow transakcyjnych Vistula&Waolczanka
S.A. podjetana poczatku 2007 roku.

System TARGIT miat w zamierzeniach stuzy¢ jako
podstawowe narzedzie do analiz biznesowych $redniego i
najwyzszego szczebla zarzgdzania. W ramach prac
wdrozeniowych zaprojektowano hurtownie danych,
umozliwiajgcg wykonywanie zaawansowanych analiz i
zawierajgcg caly zestaw narzedzi stuzacych obserwaciji
procesow biznesowych i trendéw np. wielkosci zysku w
podziale na roznorodne kryteria, sprzedaz wg grup
asortymentowych w przedziatach czasu, regionach,
salonach, kanafach, itp. Obecnie system TARGIT korzysta z
kostek danych zaprojektowanych wspolnie przez
analitykow wdrazajacej system firmy Intersys i
uzytkownikow. Jako pierwsze w Vistula&Wolczanka S.A.
powstaly kostki Sprzedaz i Stany magazynowe. Kostka
Sprzedaz stuzy weryfikacji efektywnos$ci sprzedazy
prowadzonej przez Vistula&Wolczanka S.A. Weryfikacji
dokonujg si¢ w zalezno$ci od cech réznicujacych zaréwno
towar, jego nabywcéw jak i miejsce sprzedazy.

Inteligentne

analizy
dla kazdego




Podstawowymi wymiarami kostki sprzedaz staly sie
asortyment w podziale na marki i linie sprzedawanych
towardéw, rodzaj towaru, grupy asortymentowe i cechy
towaru takie jak kolor, kotnierz, diugo$c¢ rekawa czy rodzaj
mankietu. Miejsce sprzedazy klasyfikowane jest pod
wzgledem wielko$ci miasta, rodzaju punktu sprzedazy
(m.in. kiosk, monobrand, outlet), ilosci sprzedanych
sztuk, przynoszonych zyskow. Klienci podzieleni sg wg
pfci oraz miejsc w jakich zakupujg towary. Podstawowymi
miarami staly sie sprzedana ilo$¢, koszt, przychod i
marza. W podobny sposéb zaprojektowano kostke Stany
magazynowe Vistula&Wdlczanka S.A. Kostka ta zawiera
informacje dotyczgcych zatowarowania salonow
firmowych (dostarczonego towaru) i pozwala na
Sledzenie nadwyzek, brakéw lub zalegania przez diugi
okres towarow w poszczegolnych sklepach. Pozwala to
na bardzo precyzyjne zarzadzanie zatowarowaniem
poszczegolnych salondw firmowych w zalezno$ci od
potrzeb i preferenciji na lokalnych rynkach.

System TARGIT umozliwia takze tworzenie dowolnych
poréwnan roéznych Kkategorii w réznych ujgciach np.
okresOw czasu. Moga by¢ to zestawienia miesigczne lub
poréwnania rok do roku, czy tydzien do tygodnia w
okreslonych przedziatach czasu. Utatwia to poszukiwanie
prawidlowosci i optymalizacje np. zaopatrzenia
poszczegolnych salonéw co pozwala na zwiekszenie
rentownoséci dziatania.

Uzyskane korzysci

Przemyslana struktura obiegu informacji w firmie, wsparta
odpowiednimi narzedziami jakie daje system TARGIT
zaowocowata wieloma wymiernymi i niewymiernymi
korzysciami. Sg nimi:

. Mozliwo$¢ sporzadzania zaawansowanych i
szybkich analiz dla potgczonej firmy. Do momentu
wprowadzenia TARGIT otrzymanie dokladnej analizy
sprzedazowej czy magazynowej byto mozliwe, lecz
wigzalo sie¢ z zaangazowaniem duzych zasobow
analitykow, proces realizacji byt zmudny, obarczony
pomytkami a czas wykonania byt dos¢ diugi.
Zastosowanie systemu TARGIT pozwalajgcego na
tworzenie dowolnych analiz ad hoc bezposrednio przez

sie momentem przetomowym zwiekszajgcym
efektywnosc calej organizacii.

. Lepsza kontrola nad procesami sprzedazy i
realizacji planéw. System TARGIT pozwolit na biezace
analizowanie wielu trenddw i faktow. Przyktadem moga
by¢ szybkie informacje w zakresie generowanych
zyskéw w zaleznosci od grup asortymentowych,
konkretnych towaréw w podziale na cechy (np. kolor,
styl, tkanina i wiele innych). Pozwala to na biezaco

dostosowywac¢ oferte do wymogoéw rynku oraz réznych kryteriow.

sprawnie zarzgdzac kosztami i uzyskiwanymi marzami.
W systemie mozna dynamicznie tworzyC listy
najlepszych i najgorszych np. sklepow, najlepiej i
najstabiej sprzedajacych sig marek czy linii towaréw w
wybranym okresie czasu. Weryfikowa¢ mozna takze
sukcesywnie realizacje planéw sprzedazy.

. Skuteczne $ledzenie nieprawidiowosci w
zatowarowaniu. System TARGIT w obszarze Stany
magazynowe pozwala wychwyci¢ wiele tendencji
zwigzanych z dopasowaniem asortymentu
sprzedazowego do biezgcych potrzeb w
poszczegolnych salonach firmowych. Sytuacje gdzie w
poszczegolnych salonach okreslone towary zalegajg
podczas gdy w innych Swietnie sie sprzedajg i
odczuwalne sg ich braki mozna $ledzi¢ z dnia na dzien.
Na tej podstawie wydawane sg dyspozycje
przeniesienia poszczegolnych towardw. Dzigki temu
sprzedaz staje sie bardziej efektywna, klienci otrzymuja
preferowane produkty, co zwigksza zaufanie i poprawia
wizerunek firmy. Podobnie ma sie sprawa odno$nie
zarzadzania towarami pochodzacymi z poprzednich
kolekcji. Dzieki precyzyjnej analizie: ,jak i gdzie
sprzedajg sie poszczegolne produkty?” - mozna w
odpowiednim czasie podejmowa¢ decyzje o ich
kierowaniu do outletow. Dzieki temu mozna skutecznie
optymalizowa¢ asortymentikoszty sprzedazy.

Inteligentne

analizy

dla kazdego

. Obserwacjatrendéw i weryfikacja efektéw posunigé
biznesowych. Zaawansowane funkcje systemu

TARGIT umozliwiajg na tworzenie dowolnych zestawien
uzytkownikow —menedzeréw Vistula & Woélczanka stato i kalkulacji. Wszelkie dane i informacje sa

automatycznie prezentowane w formach: tabel,
wykresow, graféw, monitéw z wykorzystaniem
sygnalizatorow. Wszelkie prezentowane informacije
dzieki systemowi mogg podlega¢ dalszemu
przetwarzaniu w ramach analiz np. prezentacji trendéw,
obliczaniu $rednich czy skumulowanych wartosci,
Pozwala to odnoszenie
uzyskiwanych wynikow do okresdéw poprzednich czy
poréwnywania poszczegdlnych miar i wartosci wg

wyliczeniu odchylen.

. Bezpieczne planowanie procesow sprzedazy dzigki
wiarygodnym analizom. Majgc peing informacje o
sprzedazy i zatowarowaniu sklepéw, mozna tfatwo
stwierdzi¢ dlaczego dany towar sprzedaje sig gorzej od
zatozen. Przyczyny moga by¢ réznorodne np. towar nie
sprzedawat sig, poniewaz nie byto go w danym sklepie
czy dlatego, ze jakas jego cecha nie byta atrakcyjna dla
klientéw tego sklepu w tym czasie. Dzieki wiasciwemu
zaprojektowaniu  struktury danych system TARGIT
pozwala na wychwycenie trudno mierzalnych przyczyn
takiego stanu np. faktura materiatu. Na podstawie takiej
analizy mozna fatwo okresli¢, dlaczego towar
okreslonej linii produktowej sprzedaje sie ponizej
oczekiwan, co skutkuje biezacym dostosowaniem
produkcji oraz ma wptywa na planowanie przysztych
kolekcji.

. tatwos¢ obstugi oraz jakos¢ otrzymywanych
wynikow. Do niekwestionowanych zalet systemu
TARGIT nalezy prostota jego obstugi. Nie jest tu
wymagana specjalizowana wiedza informatyczna.
Produkt obstuguije sig intuicyjnie korzystajac z interfejsu
obsfugiwanego w jezyku naturalnym. Pomimo prostoty
tworzenia zestawien czy raportéw, system pozwala na
tworzenie bardzo zaawansowanych analiz. Kazda
utworzona analiza traktowana musi by¢ w powigzaniu z
miejscem i czasem jakiego dotyczy. Wiarygodne wyniki
w potgczeniu z ich kontekstem pozwalajg na
podejmowanie przez kierownictwo i zarzad firmy Vistula
& Wotoczanka wiasciwych decyzji biznesowych we
wiladciwym czasie.

. Zwigkszenie wydajnosci dziatu analiz. Dziat analiz
otrzymujac system TARGIT przestat poswiecac czas na
dfugotrwate przygotowywanie zestawien i analiz.
Wiekszo$¢ czasu poswiecana jest na analizowanie,
prognozowanie, kontrolowanie i weryfikacje.

Podsumowanie

System TARGIT w ramach uruchomionych obszaréw:
Sprzedaz i Stany magazynowe wpisat sie¢ doskonale w
potrzeby informacyjne Vistula & Wolczanka S.A.
Uzyskane rezultaty pozwolity na usprawnienie wielu
dziatan operacyjnych i zarzadczych spotki. Mozliwosé
podejmowania szybkich decyzji na podstawie
doktadnych informacji jest tu najbardziej znaczaca.
Efektem bardzo satysfakcjonujgcych rezultatow
wprowadzenia TARGIT w wymienionych obszarach, jest
bardzo szybka decyzja o dalszym rozwoju systemu.
Polega on na wzbogaceniu go o kolejne tematy
analityczne: logistyka, analiza sprzedazy do klientow
lojalnych, analiza skutecznosci modeli zatowarowania.
Pozwoli to na osiggniecie kolejnych wymiernych korzysci
biznesowych dzieki technologii TARGIT.

Vistula & Wélczanka S.A. powstata 31 sierpnia 2006 w wyniku potgczenia sie spotek
Vistula S.A. oraz Wélczanka S.A. Potgczenie nastagpilo poprzez przeniesienie calego
majgtku Wolczanka S.A. na Vistula S.A. w zamian za akcje, jakie Vistula S.A. wydata
akcjonariuszom Wolczanki S.A.

Vistula & Wélczanka S.A. jest organizacjg skoncentrowang na zarzgdzaniu wtasnymi
markami odziezy meskiej i damskiej oraz dystrybucji marek ogolnoswiatowych.

Spdtka specjalizuje sie w projektowaniu kolekcji, charakteryzujacych sie wysokg
jakoscig, niepowtarzalnym wzornictwem oraz spojnoscig stylistyczng. Propozycje spotki
powstajg w oparciu o surowce dostarczane przez najlepszych europejskich producentow, a
takze odwotujg sie w swoich projektach do aktualnych trendéw i tendencji w modzie
Swiatowej. W swoim portfelu spotka posiada nastepujace marki: Vistula — moda meska z
wydzielong klasyczng kolekcjg Lantier, Luigi Vesari — kolekcja garnituréw, Lettfield —
awangardowa moda meska, Wolczanka - peten zakres stylistyczny koszul meskich z
wydzielong ekskluzywna linig Lambert oraz przebojowg Avangard, Andre Renard — formalna
moda damska.

Vistula & Wolczanka S.A. skupia si¢ na intensywnej ekspansji na rynku detalicznym.
Obecnie wiasna sie¢ sprzedazy liczy ponad 170 salonéw, w tym 5 za granica. W biezagcym
roku Vistula & Wolczanka S.A. otworzyta pierwszy sklep multibrandowy w CH Arkadia w
Warszawie, oferujgcy wszystkie marki jakimi spétka zarzadza. Wybrane kolekcje Vistuli i
Wolczanki dostepne sg takze w stoiskach firmowych, sklepach partnerskich oraz w sieci
sklepdw niezaleznych.

Zmiana strategii i konsekwentna jej realizacja sprawily, ze spétka coraz czesciej
korzysta z ustug starannie wyselekcjonowanych producentéw niezaleznych. Produkcja
ptaszczy, swetrdw, obuwia czy akcesoriow realizowana jest poza Polskg gtéwnie we

Wioszech. Podjgte zostaly rowniez proby wspotpracy z rynkiem azjatyckim.

Vistula & Wolczanka S.A., koncentrujgc sie na kreowaniu jednolitych stylistycznie
kolekcji, a takze zapewnianiu najwyzszej jakosci produkidw, rozwija nowoczesne i
dostosowane do aktualnych potrzeb zaplecze produkcyjne. Stala modernizacja bazy
produkcyjnej to zapewnienie niepowtarzalnej jakosci garniturdw, czyli asortymentu
wymagajgcego najwiekszej precyzji wykonania. W spotkach zaleznych, réwnolegle z
kolekcjami Vistuli, produkowane sg wyroby na zlecenie ogdlnoswiatowych marek
odziezowych. Wysoka jakos¢ produktow Vistula potwierdza certyfikat Systemu Zapewnienia
Jakosci 1ISO 9001:2000 otrzymany w kwietniu 2000r.

Spotka jest w fazie dynamicznego przeksztatcania si¢ w firmg o wyraznym profilu
marketingowo-handlowym. Skoncentrowanie si¢ na zarzadzaniu markami oraz siecig
dystrybucji przetozyto sie juz na rozpoczecie wspodtpracy z miedzynarodowymi
producentami odziezy. Vistula & Wélczanka S.A. stata sie wytacznym dystrybutorem
wioskich marek: Murphy&Nye, pod ktdrg oferowany jest peten asortyment odziezy damskiej
i meskiej typu city sport i active, jeansowej marki Replay oraz austriackiej marki Wolford
oferujacej ekskluzywng odziez damska.

W styczniu 2007 roku Vistula & Wolczanka S.A. zostala wtascicielem sieci sklepdw
Galeria Centrum. Pod markg Galeria Centrum dziatajg sklepy, ktorych asortyment obejmuje
mode damskag, meskg i mtodziezowa, bielizng, obuwie, akcesoria i dodatki, bizuterie,
kosmetyki, a takze artykuly wyposazenia wnetrz. Obecnie sie¢ posiada 15 sklepéw z logo
GC. Do 2010 roku planowane jest otwarcie 50 kolejnych. Nabycie Galerii Centrum bylo
pierwszym krokiem w realizacji strategii wzrostu Vistula & Wolczanka przez akwizycje. Nowe
sklepy Galerii Centrum otwierane sg wedtug nowego konceptu wizualnego, przyktadem
ktérego jest sklep w Pasazu Grunwaldzkim we Wroctawiu.
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